


ت�شكل  ولا  معقدة،  الت�سويق  ف�شبكة  منتجاتها.  مبيعات  لتن�شيط  دائم  ب�شكل  مبتكرة  تكتيكية  طرقاً  التبغ  �صناعة  �شركات  ت�ستخدم    ●

نترنت �إلا �أحد �أ�شكال هذه الطرق المبتكرة. وت�سعى  علانات على اللوحات على جانبي الطريق وعلى �صفحات المجلات وعلى الإ الإ

زياء. وترعى  فلام ال�سينمائية وعلى �شا�شات التلفزيون وفي عالم الأ �شركات �صناعة التبغ �أي�ضاً ل�ضمان عر�ض منتجاتها بو�ضوح في الأ

ن�شطة الريا�ضية والترفيهية وتوزع منتجاتها الم�سجلة با�سمها، وتنظم �أن�شطة ترويجية �شعبية كثيرة في محاولةٍ  �شركات �صناعة التبغ الأ

لك�سب الزبائن ولا�ستبقائهم.

علانات هو وحده الذي يمكنه ك�سر �شبكة الت�سويق. فلدى �شركات �صناعة التبغ طرق متعددة لا�ستهداف ال�شباب،  ●  �إن الحظر التام للإ

والحظر الجزئي �سيتيح لها الفر�صة للتحول، بما تخ�ص�صه من م�صادر هائلة للدعاية، من �أ�سلوب ترويجي �إلى �أ�سلوب ترويجي �آخر.

هل هناك خطر يتهدد ال�شباب 

في العالم النامي ب�شكل خا�ص ؟ 

وماذا عن ال�شابات والفتيات ال�صغيرات ؟ 

عاماً.  و24   10 بين  �أعمارهم  وتـتراوح  بليوناً   1.8 عددهم  البالغ  العالم،  �شباب  من  بالمئة   80 من  �أكثر  النامية  البلدان  في  يعي�ش    ●

البلدان  �أربعة من كل خم�سة من المراهقين الذين يعي�شون في  لاء ال�شباب بكل �ضراوة. ويقول  التبغ ه�ؤ وت�ستهدف �شركات �صناعة 

النامية �أنهم قد �شاهدوا دعاية �إعلانية جديدة ت�شجع على تعاطي التبغ.

تـتبع  وهي  ن�شطة؛  للأ والرعاية  والترويج  علانات  الإ خلال  من  ال�صغيرات  الفتيات  خا�ص  ب�شكل  التبغ  �صناعة  �شركات  ت�ستهدف    ●

�ضعاف المعار�ضة الاجتماعية  ا�ستراتيجيات ت�سويق مدرو�سة بعناية لت�شجيع الفتيات وال�شابات على تعاطي منتجات التبغ مع ال�سعي لإ

والثقافية لهذا الاتجاه في البلدان التي لا تـتعاطى فيها الن�ساء التبغ ب�شكل تقليدي.

●  يعد الارتفاع الملحوظ في معدلات تعاطي الفتيات وال�شابات للتبغ من �أحدث الم�ستجدات الوخيمة العواقب في الوباء العالمي للتبغ.

علان عن التبغ  هل يعد الحظر التام للإ

هو الطريق الوحيد لحماية ال�شباب 

من تعاطيه ؟

دوات الفعالة لحماية ال�شباب، وهو �أحد  ن�شطة من الأ علان عن التبغ وعلى الترويج له وعلى رعاية �شركاته للأ ●  يعد الحظر التام على الإ

ول للموت في  التبغ، الذي يعد ال�سبب الأ ال�ست، التي �صممتها منظمة ال�صحة العالمية لمكافحة تعاطي   MPOWER ا�ستـراتيجيات 

العالم، وهو �سبب يمكن التوقي منه.

ن البلدان من وقاية ال�شباب من وباء قد يقتل بليون �شخ�ص هذا القرن. ●  الا�ستراتيجيات ال�ست MPOWER تمكِّ

لماذا تحتاج �شركات �صناعة التبغ 

لاقتنا�ص المراهقين و�صغار ال�شباب ؟

●  لكي ت�ستطيع �شركات التبغ الا�ستمرار لابد لها من ا�صطياد زبائن جدد يحلّون محل الزبائن الذين ماتوا �أو �أقلعوا عن التدخين، وهذه 

ال�شركات تريدهم �صغاراً.

لاء يبد�أ التدخين قبل بلوغ �سن العا�شرة. ●  يبد�أ معظم المدخنين بالتدخين قبل بلوغهم �سن الثامنة ع�شرة، وما يقرب من ربع ه�ؤ

ولى كلما كان احتمال موا�صلته للتدخين المنتظم �أكبر، وكلما كان احتمال  ●  كلما كان عمر الطفل �أ�صغر عندما يبد�أ بالتدخين للمرة الأ

قلاع عن التدخين �أقل. الإ

لماذا تقوم �شركات �صناعة التبغ 

علان عن خطر يتهدد �صغار ال�شباب  بالإ

وبالترويج له وبرعايته ؟

علان عن التبغ كلما ازداد احتمال تعاطيهم له. وتن�سب �شركات �صناعة التبغ زيفاً وبهتاناً تعاطي  ●  كلما زاد تعرُّ�ض �صغار ال�شباب للإ

ثارة  ن�شطة التي تبعث الإ منتجاتها �إلى ال�صفات المرغوبة لدى النا�س مثل البهجة والانتعا�ش والطاقة والرغبة الجن�سية، كما تن�سبها �إلى الأ

وروح المغامرة في النفو�س.

ب�أن تعاطيه �شيء )) عادي (( وتعرِ�ضه كما لو كان �أحد المنتجات الا�ستهلاكية  علانات الوا�سعة الانت�شار عن التبغ انطباعاً  ●  تعطي الإ

خرى، وتجعل من ال�صعب على �صغار ال�شباب �أن يفهموا �سبب خطورة تعاطيه. الأ

ر �صغار ال�شباب خطر التحول �إلى مدمن على النيكوتين حقَّ قدره، ولا العواقب الم�أ�ساوية التي قد تنجم عن ذلك. ●   لا يقدِّ

لماذا تم�سّ الحاجة �إلى الحظر التام 

على �إعلانات التبغ وعلى الترويج له 

ن�شطة المختلفة ؟ وعلى رعاية �شركاته للأ

●   تنفق �شركات �صناعة التبغ بلايـين الدولارات كل عام على تو�سيع نطاق �شبكة الت�سويق �إلى �أق�صى حد ممكن لاجتذاب الم�ستهلكين من 

زياء وقاعات  نتـرنت وفي مجلات الأ �صغار ال�سن، وت�ستهدف ال�شباب في مواقع اللهو والت�سلية وفي قاعات ال�سينما وعلى �صفحات الإ

حداث الريا�ضية. عزف المو�سيقى وميادين الأ


